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Marina di Pietrasanta Prosegue il “viaggio” degli operatori d’oltreoceano nelle aziende del lapideo. E’ un’iniziativa Lucca Promos

Architetti canadesi ammaliati dal nostro marmo

Beatrice Fornaciari
MARINA DI PIETRASANTA

Una delegazione d’architetti e inte-
rior designers provenienti dal Cana-
da hanno incontrato ieri presso la
villa de “La Versiliana” di Marina di
Pietrasanta le aziende del nostro ter-
ritorio del settore lapideo e di lavora-
zione del marmo.

A curarel'incontro bilaterale ’azien-
da consortile della Camera di Com-
mercio Lucca Promos.

11 suo presidente Osvaldo Bertuccelli
haespressocosila suasoddisfazione:
“Questa é la seconda iniziativa che
facciamo con la Camera di Commer-
cioin Canada. Abbiamo una Camera
di commercio italiana a Vancouver e
I’interesse per un mercato importan-
te come quello canadese é di fatto
dimostrato. Potrebbe essere l'inizio
di un progetto pilota di espansione
sul territorio della provincia, grazie
anche alla stretta collaborazione di
Cosmave e dell’associazione Artigia-
nart di Pietrasanta”.

Un punto di partenza insomma per il
presidente, intendendo che se c'é
collaborazione tra i consorzi & pilt
facile promuovere anche il territo-
rio.

Presente anche Adolfo Agolini il pre-
sidente di Artigianart , che conta su
46iscritt, trale fonderie, ilaboratori
dimarmo, i mosaici, fino agli sculto-
ri: “ In questi giorni abbiamo rag-
giunto buoni punti di contatto, per
esempio una delle cose che faremo
con Cosmave, Lucca Promos e le am-
ministrazioni di Pietrasanta e Forte
dei Marmi sara fare un workshop ad
Oslo”.

La Missione imprenditoriale del set-
tore artigianaro artistico e lapideo in
Norvegia svilupperd il progetto
dell’Alto Artigianato di settore “mar-
mo artistico, mosaico, bronzi, cera-
miche, arredamento d’interni, re-
stauratori, complementidiarredo” e
del settore lapideo “trasformazione e
commercializzazione di blocchi e la-
stre”, prevedendo la presentazione
di un pacchetto di proposte
destinate ad architetti, interior desi-
gners e operatori del settore prove-
nienti dal paese Scandinavo,

Gli operatori del settore canadese du-
Iante questo incoming di tre giorni,
hanno anche visitato le cave di mar-
mo, mentre jeri I'incontro ba2b, busi-

Econemia operatori stranieri hanna visitato le aziende del lapideo

ness to business, con leaziende locali
del settore arredo casa, artigianato
artistico e lapideo.

Come spiega Bertolucci, quella di
Lucca Promos é un’attivita cucita su
misura perle imprese che aderiscono
alle iniziative: "Ogni velta che fac-
ciamo un’iniziativa come questa
ascoltiamo la richiesta dell’azienda
italianachesirivolgeanoi, quindila
inviamo all'Istitute del commercio
italianoall’estero perchési selezioni-
noaziende straniere in base al profilo
aziendale”.

Un lavoro importante e necessario a
Lucca, vero e proprio centro per
I’esportazione della Toscana, secon-
do solo a Firenze,



