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Per tre giorni le imprese toscane
? g % % § del distretto si confionteranno

con quelle di altre sei nazioni
Nuove idee per la promozione

Oltre 30 aziende al workshop organizzato al Palagio
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Un momento della presentazione dell’iniziativa

L'evento coinvolge dodici
aziende straniere e venti loca-
li, operanti nel settore del floro-
vIvaismo, e nasce con l'intento
di creare nuove opportunita
per allargare i rapporti com-
merciali e per trovare nuovi
mercati di shocco al commer-
cio di piante e fiori. leri, al Pa-
lazzo del Podesta, si e svolto
un workshop durante il quale

i operatori provenienti da

ustria, Germania, Svezia,
Francm Inghilterra e Olanda
sono entrafi in contatto con gli
operatori delle province di

stoia, Lucca e Pisa. Oggi e do-
mani i rappresentanti delle
aziende estere, venuti a Pescia
per questi tre glorm svolgeran-
no delle visite all'interno delle
aziende locali per enfrare in
contatto con iprodottie le com-
petenze presenti nel settore flo-
rovivaistico toscano.
«L’evento & un modo per con-
solidare la collaborazione che
da alcuni annj é nata tra le pro-
vince di Pistoia e Lucca soprat-
tutto per quanto riguarda iset-
tori agroalimentare e florovi-
vaistico», commenta Osvaldo

PESCIA. Una nuova occasione
muovere l'attivita florovivaistica si presen-
ta alle aziende toscane. Si tratta dell’inizia-
tiva dal titolo “Il Fiore della Toscana in Eu-
ropa” organizzata da Lucca Promos, I'azien-

residente di Luc-
rande soddisfazio-
ne viene espressa dal sindaco
di Pescia Antonio Abenante,

che riconosce I'importanza del-

1a collaborazione fira enti locali
e aziende: «L.a competizione in-

ternazionale si affionta se riu-
sciamo a fare squadra. Noi, co-

me Comune, abbiamo impara-
to da tempo quesm lezione tan-

t'é che abbiamo dato vita al di-

stretto floricolo interprovincia-
le. Isingoli territori da soli non
possono affrontare le sfide del
mercato globaley.

Bertuceelli,
caPromos.

di Francesca Maltagliati

er pro-

Alla presentazione dell'ini-
ziativa c’era anche Alessandro
Adami, assessore all’agricoltu-
radella Provincia di Luccae vi-
cepresidente di Lucca Promos,
che non ha mancato di ricorda-
re 'importanza che il settore
ha acquistato in tutta la regio-
ne: «In questo territorio, com-
preso fra le province di Plstma
e Lucea, esiste uno dei pia im-
porL'mtl distretti florovivaisti-

1 d'Ttalia e, forse, d’Europa
per numero di amende, di ad-
detti e per il valore del fattura-
to annuo prodotto. E per que-

da della Camera di Commercio e Provincia
di Luceca per l'internazionalizzazione, in
collaborazione con
Camera di Commercio di Pistoia, Comune
di Pescia e Consorzio Toscana Produce.

Toscana Promozione,

sto che Regione Toscana ha de-
ciso, un paio d'anni fa, di costi-
tuire il distretto floricolo tosca-
no. Questo sistema d'i imprese,
attraverso una serie d'iniziati-
ve, sta cercando d’imporre al-
I'attenzione del mercato inter-
nazionale la propria professio-
nalita e la qualita del proprio
prodotto. Speriamo che da que-
sta collaborazione fra aziende
e pubbliche amministrazioni
sl possa raggiungere 'obietti-
vo di imporre Iattivita florico-
la toscana nel mercato interna-
zionale».



