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Workshop di Lucca Promos a Palazzo Ducale per I'internazionalizzazione del mercato locale

Da Chicago per apprezzare il ““Lucca style”

LUCCA - Lincontro tra una delegazione di
operatori economici provenienti da Chicago
¢ imprenditori lucchesi del settore agroali-
mentare rientra nell'ambito delle iniziative
promosse e organizzate da Lucea Promos per
favorire |'internazionalizzazione dell’econc-
mia locale. Lobiettivo che Lucca Promos in-
tende perseguire con questa iniziativa & di
creare un importante momento di rapporte
commerciale diretto tra aziende lucchesi e
operatori americani, al fine di creare oppor-
tunita commerciali tra aziende lucchesi e im-
prenditori statunitensi ¢, piit in generale, per
aumentare le quote di penetrazione dei pro-
dotti agroalimentari della provincia di Lucca
sul mercato statunitense. Tutto nasce dalla
partecipazione lucchese al salone Italian Sty-

le al Navy Pier di Chicago dove Luc-
ca Promos ha realizzato un importan-
le progetto promozionale con uno
stand istituzionale per la promozione
del territorio attraverso la rappresen-
tanza dei consorzi del vino Colline
Lucchesi ¢ Montecarlo, il consorzio
dell'Olio d'oliva extravergine Dop,
l'alto artigianato di Pietrasanta con 1
Consorzio Artigianart e per il turismo
con Apt di Lucca e Versilia.
Analisi del mercato

Lagroalimentare e i vini, che rappre-
sentano poco piu’ del 9% dell'import
totale degli USA dell'Italia, nel 2006 hanno
continuato la loro ascesa con un incremento
dell'8.6% rispetto al 2005. Per aleuni prodot-

ti 0 comparti merceologici, 1'Ttalia ha la lea-
dership incontrastata rispetto ad altri paesi
concorrentl. B il caso dell’olio d'oliva, con il
63% di quota di mercato, della pasta, con il

34% e dei vini con il 31,2%. 1d<m del 2006
confermane che il vino italiano & leader asso-
luto nella classifica delle importazioni, con
una quota di mercato del 31,2% nella classe
di maggiore riferimento: quella dei vini da ta-
vola imbottigliati nelle confezioni inferiori ai
due litri. Qui l'incremento percentuale dell'l-
talia & pari all'8,24% rispetto al 2005. Lex-
port di vino italiano in USA & aumentato del
9% nel 2006 rispetto al 2005 ed ha superato
il miliardo di dollari sia nel 2005 che nel
2006. Lltalia ha mantenuto il proprio prima-
to anche nel 2006, con una quota pari a circa

- un terzo dell'import USA mondiale di vini.

L'olio di Lucca
Lolio d'oliva & il secondo prodotto agro-ali-
mentare maggiormente esportato dall Tlalia

negl Stati Uniti. La classifica generale per il
2006 ribadisce mfatti la salda leaderbhlp ita-
liana, con oltre 618 milioni di dollari di pro-
dotto esportato, in rialzo dell'10,26% dai 561
milioni di dollari del 2005.
La pasta

Lltalia & 1l primo esportatore di pasta negli
Stati Uniti, ma i margini rispetto ai concor-
renti si assottighano, Nei 200, le esportazio-
ni sono ammontate a 170,58 milioni di dolla-
ri, in diminuzione del 3,41% rispetto allo
stesso periodo dello scorso anno. In termini
i quote di mercato, I'ltalia ¢ al primo posto
con il 33,98% |- 3,41% rispetto allo scorso an-
nof, seguita da Canada {26,85%), Cina
{7,85%), e Tailandia (6,6 %) e Corea del Sud
{6,18%).



