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VERBALE N. 2

RIUNIONE DELL’ASSEMBLEA DEI SOCI DEL 20 DICEMBRE 2018 ‘
PRESSO LA SEDE LEGALE DELLA SOCIETA’ IN LUCCA, CORTE CAMPANA;_IO;’»

L’anno 2018, il giorno venti del mese di dicembre, alle ore 12:00, presso la sede
legale della Societa, & presente, convocato con regolare avviso, il socio Camera di
Commercio di Lucca nella persona del Presidente Dr. Giorgio Bartoli.

Sono presenti I'Amministratore Unico della Societ3 Sig. Rodolfo Pasquini e il Dr.
Marco Marchi, Revisore unico dei conti.

Presiede I’Assemblea "’Amministratore Unico Rodolfo Pasquini. E’ inoltre presente il
Direttore della Societa Massimo Marsili che viene chiamato a svolgere la funzione di
segretario.

L'Amministratore Unico, dichiara la riunione validamente costituita e atta a
deliberare sul seguente ordine del giorno:

1) Verifica dello stato di attuazione del programma promozionale anno 2018;

2) Approvazione del programma promozionale e del bilancio anno 2019;

3) Presa d'atto degli obiettivi impartiti alla societa dalla Camera di Commercio di
Lucca;

4) Varie ed eventuali.

L’Amministratore Unico dichiara aperta la seduta e da al Direttore la parola per
illustrare lo stato di attuazione del programma promozionale 2018 che & parte
integrante e contestuale del presente verbale. I Direttore sottolinea che la
realizzazione delle attivita e della spesa & coerente con il programma approvato con
delibera di Giunta n. 80 del 27/11/2017 e integrato con delibera di Giunta camerale
n. 62 del 23/09/2018 e con lo stanziamento previsto quale contributo della Camera
di Commercio. Lo stato di attuazione del programma 2018 di Lucca Promos attesta
che la Societa ha attuato il programma di internazionalizzazione, marketing e
comunicazione come approvato in fase previsionale. In particolare si ricorda il
supporto operativo e finanziario dei due eventi relativi alla nautica denominati
Versilia Yachting Rendez-Vous e YARE. Sempre in coerenza con la programmazione
deliberata e stato definito e sostenuto il progetto di promozione del settore lapideo
che ha previsto la partecipazione del Consorzio Marmi Versilia alla Mostra
Internazionale del settore lapideo a Verona - Marmomacc - e la realizzazione di un
altro evento presso il MuSA alla presenza delle maggiori imprese apuo-versiliesi, di
progettisti nazionali ed internazionali, di imprese di servizi e di imprese del settore
edilizio. Sempre in coerenza con il programma promozionale e stato sostenuto sia
in termini organizzativi, che finanziari I'evento It's Tissue dedicato alla promozione
del sistema cartario e della meccanica della carta e sono stati organizzati le attivita
promozionali di incoming per il turismo e per I'agroalimentare che hanno coinvolto
giornalisti, comunicatori, blogger dalla Germania, Austria, Spagna, Norvegia,
Olanda, Svezia Gran Bretagna, Francia, Russia, Argentina, Nuova Zelanda e
Australia, ed infine il Direttore ricorda che per il settore turismo sono stati sostenuti
costi finalizzati al sostegno di eventi anche associati alla promozione della citta:
Extra Lucca, Dillo in Sintesi, Virtuoso & Belcanto, Festival della RobotichBass
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odetiC@@yn biicca Film  Festiviake wuca favorendo I'ospitalita di giernalisth:onazionali ed
internazionali ed esponenti qualificati dell’arte, della cultura, dell’econ-‘fomia.Perf‘,_cib o
che concerne la campagna promozionale e di marketing “The Lands of Giacomo,’
Puccini” sono state attivate tutte le risorse disponibili stanziate per I'acquisizione .di
spazi pubblicitari su testate nazionali ed internazionali, per i prodotti di-ricaduts
territoriale della campagna e per le spese grafiche di adattamento dei formati, per
la pubblicazione. Infine & attualmente in corso anche a seguito della definitiva
chiusura dei rapporti credito-debito con la Provincia di Lucca il re-styling grafico e
funzionale del sito Lucca e la Versilia e le sue terre, divenuto di proprietd di Lucca
Promos. L'Assemblea esprime il proprio parere positivo circa le attivita e la gestione
della Societa per Il'anno 2018 ed approva lo stato finale del programma

promozionale 2018.

L'Amministratore Unico passa in esame il secondo punto all'ordine del giorno
"Approvazione del programma promozionale e del bilancio anno 2019” comunicando
all'Assemblea I'approvazione con delibera di Giunta camerale n. 73 del 26/11/2018
del Programma promozionale e del Bilancio preventivo 2019 della Societd che
anch'esso & parte integrante e contestuale del presente Verbale. II Programma
promozionale prevede la realizzazione e il sostegno ad eventi di promozione
nazionale ed internazionale deij maggiori settori produttivi del territorio, quali:
nautica, cartario, lapideo, agroalimentare e turismo. Si ritiene opportuno procedere
anche per I'anno 2019 alla prosecuzione della campagna The Lands of Giacomo
Puccini e alla promozione deij maggiori eventi del territorio nell’area arrivi
dell'aeroporto di Pisa valutando un’eventuale estensione dell'intervento presso I’'hub
pisano, nonché alla conclusione e alle attivitd di implementazione, redazione e
promozione del sito, che andrd ad assumere lo stesso nome della campagna.
L’Amministratore infine precisa che il rapporto tra i costi operativi della struttura e i
costi di progetto sono abbondantemente a vantaggio di questi ultimi. L’Assemblea
approva il programma promozionale ed il Bilancio 2019 della Societa.

Infine I'Amministratore Unico espone l'ultimo punto all'ordine del giorno - Presa
d'atto degli obiettivi impartiti alla societa dalla Camera di Commercio di Lucca -.
L'Assemblea approva la presa d'atto degli obiettivi impartiti alla Societa da parte
della Camera di Commercio di Lucca con delibera di Giunta n. 74 del 26/11/2018, il
provvedimento diventa parte integrante e contestuale del presente atto.

Infine I’Amministratore Unico introduce tra le varie ed eventuali la proposta di
riconoscere un seppur minimo compenso al Direttore di Lucca Promos. Ricorda che
il Direttore, in quanto Dirigente della Camera di Commercio non ha mai voluto la
corresponsione di cifre in coerenza con le ulteriori responsabilita di direzione della
Societa. L’Amministratore ricorda che Iattuale Direttore e attualmente in
aspettativa dal pubblico impiego e che la sua Direzione comporta responsabilita di
progetto, gestionali e finanziarie e che ritiene corretto che siano retribuite. Ricorda
I'ampio ed esteso curriculum del Direttore che sia nel recente passato camerale, sia
in precedenza ha svolto incarichi importanti in relazione alla promozione, al
marketing e ai servizi turistici ed economici e che ha una perfetta conoscenza del
sistema camerale della promozione, delle relazioni con UnionCamere, con il sistema
estero del mondo camerale, con ENIT e con Toscana Promozione e del settore
promozione dei settori economici della regione Toscana ed ha infine condotto nel
passato anche progetti inter-camerali. Propone quindi che il suo incarico gia attivo e
gratuito per i motivi suddetti fina dal 2014, possa essere retribuito a partire dal 1
gennaio 2019 con un importo lordo complessivo di circa 10.500,00 euro annui fino
al 31 dicembre 2021. L’Assemblea ascoltato 'Amministratore approva la proposta.
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cEsaurith gli argomenti postialierdine del giorno, MAmministﬁatase;f‘l’daaaéfﬁ@ﬁédéx.f[eftt’
del presente verbale, che viene approvato all’'unanimita dall’AssemlfaI‘ééaj:d,eji Soci. -
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L’Amministratore Unico dichiara sciolta I’Assemblea dei Soci alle ore."{li'"3 :00. -

Allegati parti integranti e contestuali del presente provvedimento:

1. Delibera di Giunta n. 80 del 27/11/2017;
2. Delibera di Giunta camerale n. 62 del 23/09/2018;

3. Delibera di Giunta camerale n. 73 del 26/11/2018 e relativi allegati;
4. Delibera di Giunta camerale n. 74 del 26/11/2018;

L'AMMINIS@ORE UNICO
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LUCCA PROMOS - ATTIVITA’ 201‘5 ,

Interventi per I'internazionalizzazione

YARE INCOMING COMANDANT( E YACHT MANAGER NAVIGO INTERVENTO DI PROMOZIONE VIAREGGIO -
VERSILIA 18-21 APRILE ‘ : : ,

VERSILIA YACHTING RENDEZ-VOUS - VIAREGGIO\'— NAVIGO ~ IN'_I'ERVENTO DI PROMOZIONE: 10-13 MAGGIO

-OPEN HOUSE MUSA 2018

MARMOMAC - COORDINAMENTO PARTECIPAZIONE A FIERA ~ COSMAVE - VERONA 26 -29 SETTEMBRE

PRESS TRIP GIORNALISTI E' BLOGGER DA AUSTRIA E GERMANIA IN OCCASIONE DEL CARNEVALE DI

VIAREGGIO ~ 15-18 FEBBRAIO

BUY TUSCANY ON THE ROAD VERSILIA PRESS TRIP GIORNALISTI E BLOGGERS INTERNAZIONALI - 10 MAGGIO

PRESS TRIP GIORNALISTI E BLOGGERS DALL’ EUROPA IN OCCASIONE PUCCI‘NI‘ FESTIVAL - LUGLIO

‘ PRESS TRIP GIORNALISTI E BLOGGERS INTERNAZIONAL| - SECONDO SEMES_TRE

IT'S TISSUE OPEN HOUSE - RETE TISSUE ITALY - INTERVENTO DI PROMOIZIONE - LUCCA 25-29 GIUGNO -

CCAMPAGNA PROM

THE LANDS OF GIACOMO PUCCINI -annuale




1 CALENDARIO EVENTI AEROPORTO DI PISA - annuale

' ‘PROGR’AMMA DI ATi'TIVITA’ 2018
: - Stato d’attuazione ,

‘Internazionalizzazione

Settore Nautica e subfornitura

1. YARE , YACHTING AFTERSALES AND REFIT 2018 dal 18al 21 aprile 2018

Location : Viareggio — Versilia — Lucca

Compartecipazione organizzativa/finanziaria: Lucca Promos . , y v
- Yare, Yachting Aftersales And Refit Experience Fevento internazionale di B2B che ha come
obiettivo quello di far incontrare i comandanti di yacht con le imprese & giunto alla sua ottava
edizione ed & stata una edizione record di partecipazione sia di imprese che di comandanti
internazionali. E’ un evento con un format esclusivo a livello italiano che sta diventando sempre
pitt importante anche nella sfera internazionale, tutto dedicato al settore refit and aftersales del
settore super and ‘megayacht. Lucca Promos, Camera di Commercio di Lucca, partner del
soggetto organizzatore NAVIGO, collabora sin dalle prime edizioni con -attivita di promozione ;
territoriale e allinterno dell'appuntamento 2018 ha attivato una collaborazione per la realizzazione
di attivita di promozione dei luoghi di tutta la provincia di Lucca e trasversalmente l'intera costa,
valorizzando il distretto nautico e assieme i suoi prodotti. ed éccellen’ze, le sue potenzialita di
accoglienza, con appuntamenti, visite e attivita conviviali e sociali dedicate ai comandanti ospiti e
alle imprese internazionali. . ’ o T - ‘
All'evento sono stati invitati come hosted buyers110 comandanti internazionali di superyachts:e
- megayachts, messi in contatto con altrettante 100 imprese con attivita di networking e incontri
B2B . | comandanti sono stati ospitati sul territorio in base ad un programma, che ha saputo
~mettere in risalto le eccelienze e i punti di forza dellintero comparto viareggino e dell'intero
territorio. Per tale evento & stato richiesto il coinvolgimento di Lucca Promos sia operativo, che
finanziario. Quest'ultimo si esprime = in modo diretto tramite l'organizzazione di attivita
promozionali e di comunicazione, con particolare focus sulla campagna promozionale “The Lands
~of Giacomo Puccini” volti alla conoscenza delle eccellenze -del territorio.. Nello specifico ha
collaborato all’ organizzazione della cena di gala nella splendida cornice di Palazzo Pfanner di
Lucca e alla realizzazione di un Recital Pucciniano a cura della Fondazione Giacomo Puccini con
' I'obiettivo di far conoscere gli ospiti internazionali  le bellezze artistiche, culturali e musicali della
citta di Lucca e degustare i prodotti tipici accompagnati dai vini ed olio della nostra provincia..

2. VERSILIA YACHTING RENDEZ-VOUS dal 10 al 13 maggio 2018

Location: Viareggio - Versilia




Compartecipazione organizzativa/finanziaria: Lucca Promos : ,

La seconda edizione del Versilia Yachting Rendez-vous si & svolta da giovedi 10 maggio a
domenica 13 maggio 2018 presso le aree delle Darsene ltalia ed Europa del Porto di Viareggio. Il
posizionamento della manifestazione & dedicato al top di gamma della produzione nautica, che -ha
confermato Viareggio come scelta d’eccéllenza. b : i SRy
‘La manifestazione ha visto la presenza di 170 espositori e 40 cantieri, tra i quali_un’importante -
- percentuale straniera, rappresentanti l'intera filiera produttiva nautica: cantieri, accessoristi, motori,

~ broker, charter, tender&toys, marine e servizi.

L’evento ha accolto 22.000 visitatori totali, di cui 9.516 operatori professionali, tra i quali grandi
~ clienti italiani € stranieri, concessionari nautici e dealer, comandanti, appassionati~ delle

imbarcazioni e diportisti. REN o T Lo
Durante il Versilia Yachting Rendez-vous & stata realizzata una sala stampa all'interno delle
VIP Lounge di manifestazione per l'accoglienza dei giornalisti con distribuzione delle’ cartelle
stampa e materiale promozionale. Cae _ ‘ - SR T
" Lucca Promos ha partecipato alla coproduzione dell'evento per favorire la realizzazione delle
attivita di promozione del territorio e di networking con lo scopo di creare un’opportunita di
interscambio di informazioni allinterno della  comunita nautica, di massimizzare i contatti
commerciali con le realta economiche del nostro territorio e di consolidare la proiezione nazionale
ed internazionale di Lucca e del suo territorio come luogo di eccellenza della produzione
cantieristica di yacht e superyacht , accessoristica, servizi refitting aftersales e del confronto conle -
eccellenze di altri territori. Nell'ambito delle iniziative di promozione Lucca Promos ha effettuato
un azione diretta di promozione territoriale con il brand The Lands of Giacomo  Puccini e
l'allestimento di un Roll-up comunicativo. Lucca Promos e la- Camera di Commercio di Lucca
hanno avuto ampia visibilita negli ambiti comunicativi attivati dalla manifestazione anche-attraverso

i video promozionali  delle eccellenze territoriali in coerenza con la ‘campagna “The Lands of =
- Giacomo Puccini” da veicolare sul maxi = ledwall della misura di 3m x 2m collocato all'interno
dellarea Lounge riservata ai media e giornalisti internazionali. o

. Settore Lapideo e Artigianato Artistico

‘3. OPEN MUSA giugno 2018~ _

Location: Pietrasanta o :
Compartecipazione organizzativa/finanziaria: Lucca promos
OPEN MUSA - , , ‘ S
Venerdi 1 Giugno 2018 si & svolto OPEN MUSA, il consueto appuntamento di inizio estate che il
Consorzio Cosmave organizza per i propri associati al museo virtuale nel centro di Pietrasanta e
che quest’'anno & stato proposto con una nuova modalita. La serata, infatti, & iniziata con Federico
Barsanti, attore e direttore del “Piccolo Teatro delia Versilia”, ‘che ha narrato le qualitd che da
sempre appartengono al marmo: la tradizione, la maestria, la sensazione e I'eternita. Grazie alle
spettacolari possibilita scenografiche che la sala del MuSA offre, il pubblico & stato accompagnato
in un emozionante viaggio alla scoperta di questo prezioso materiale e delle capacita delle nostre
aziende di trasformarlo e tradurlo in prestigiose opere di architettura, di scultura ed artistiche. Sono
state proietate immagini dei principali progetti delle aziende che fanno parte del consorzio oltre ad
- altre riguardanti le applicazioni dei marmi versiliesi in contesti di grande valore storico ed
architettonico come il museo delle Arti e Tradizioni di Roma e il Cimitero Monumentale di Staglieno
(GE). Ur'introduzione suggestiva e particolare che ha stupito i presenti, anche grazie alla qualita
dei testi che sono stati realizzati con il prezioso contributo di Vanessa Greco. A seguire si & tenuta
- una tavola rotonda sulle problematiche riguardanti le superfici lapidee e la presentazione dei
~risultati di una ricerca a cura di Marina Camporese del Dipartimento di Microbiologia della societa
Ecamricert di Vicenza. Un’occasione di incontro per le aziende associate che potranno discutere




~ dei temi piu attuali del settore. L'iniziativa & realizzata grazie 'al contributo della Banca Versilia
Lunigiana e Garfagnana e Lucca.P_romos, partner tecnico Tenax Spa. R '

4. COORDINAMENTO E PARTECIPAZIONE ALLA FIERA MARMOMACC 27.30 setfembre

Location: Verona S : ;

Compartecipazione organizzativa/finanziaria: Lucca promos

Marmomacc, la manifestazione veneta divenuta appuntamento inderogabile visto il grande
- numero di operatori qualificati che anno dopo anno confermano la loro presenza aVerona.
Confermatosi una manifestazione di assoluto rilievo, sicuramente fra le prime tre a livello mondiale
- nel settore delle macchine, marmi, graniti e pietre. Anche per l'edizione a venire, come di -
consueto, lniziativa & stata articolata in uno stand che ha voluto confermare la sua funzione di
area a disposizione degli associati, riuscendo cosi a svolgere le attivita di contatto con clienti e
- fornitori. Lucca Promos ‘svolgera un’azione di comunicazione e promozione attraverso la
distribuzione di materiale informativo sul distretto e informativa sulle attivita del Museo Musa di
Pietrasanta, promozionale néllfarea dedicata all'accoglienza, networking e b2b incontri commerciali
tra aziende e operatori esteri. ~ o ' :

Settore Turismo

5. PRESS TRIP GIORNA'LISTI'DA GERMANIA E AUSTRIA “The Lands of Giacomo Puccini ”
-musica, arte e cultura-enogastronomia in occasione del Carnevale dal 15-18 febbraio

Location: Lucca , ,

compartecipazione organizzativa/finanziaria : Lucca Promos ‘ : S

[l progetto di educational tour — press trip di 3 giorni per 5 giornalisti provenienti da Germania e v
Austria nelle Terre di Giacomo Puccini ha avuto tre riferimenti centrali: Lucca con la casa Natale
del Maestro, Versilia con la casa, 'ambiente ed il Teatro allaperto di Torre del Lago, e la :
Mediavalle con la casa di Celle di Puccini attorno ai quali si presentano i tre prodotti principali del
territorio. Un momento particolare & stato dedicato alla Cittadella del Carnevale , i museoela
partecipazione dei delegati al Corso mascherato del 17 febbraio. Sono stati programmati anche -
~interviste ed incontri con gli artisti artigiani locali che hanno realizzato i carri dell’edizione 2018.1 ©
delegati avranno altresi modo di assaporare i piatti tipici della nostra tradizione accompagnati dai
vini e olio durante le varie serate organizzate nei ristoranti locali. L’evento ha avuto come obiettivo
principale quello di promuovere e valorizzare tutti i territori della lucchesia rafforzando il prodotto
turistico e in questo specifico evento focalizzare I'attenzione sull’offerta e le peculiarita della costa
versiliese. Sono gia pervenuti feedback importanti di articoli sulle testate giornalistiche e su sui-
social media di riferimento. - : - ‘ e g

N

6. BUY TUSCANY ON THE ROAD VERSILIA - organizzazione di PRESS TRIP GIORNALISTI
'EBLOGGER INTERNAZIONALI - dal 7 al 12 maggio | ,

In bccasione della terza edizione del “Buy Tuscany on the road”, che si & tenuta a Viareggio ilk 10

Maggio 2018, sono stati invitati in Toscana ca. 50 buyer internazionali in rappresentanza dei pit
importanti Tour Operator provenienti da ca. 15 paesi europei ed extra europei. - e
L’evento B2B, rivolto _circa 40 operatori toscani provenienti dalla costa toscana, nonché tour
_ operator specializzati in in bound di tutta la regione, si € realizzato il giorno 10 maggio 2018 a

Viareggio riscuotendo un grande successo di partecipazione e di contatti di buyer esteri .




Con l'occasione su espressa richiesta dell’agenzia regionale per la promozione turistica, Toscana

Promozione Turistica, Lucca' Promos ha organizzato il press trip con tour esperienziali sul .

territorio per 6 giornalisti e blogger provenienti da Australia, Nuova Zelanda, Norvegia, Svezia,
Francia e Spagna. | delegati hanno avuto la possibilita di scoprire le Terre di Giacomo Puccini con
un itinerario tailor made con esperienze per vivere direttamente [I'offerta culturale artistica,
-musicale ed enogastromica della provincia di Lucca, partendo dalla casa Natale del Maestro, la
- costa della Versilia con la casa, 'ambiente ed il Teatro all’aperto di Torre del Lago, e la Mediavalle
con la casa di Celle di Puccini. | giornalisti hanno apprezzato notevolmente il tour e hanno inviato
numerosi feedback di  articoli e blog pubblicati con riferimenti agli itinerari e luoghi visitati.
L’agenzia regionale Toscana Promozione Turistica si & dimostrata particolarmente soddisfatta del
lavoro svolto da Lucca Promos per 'organizzazione dell'iniziativa. ,

7. PRESS TRIP GIORNALISTI DALL’EUROPA E RUSSIA - “The Lands of Giacomo Puccini -
in occasione del Festival Puccini di Torre del Lago -~ dal 11 al 15 luglio 2018 =~

Location: Lucca - v

compartecipazione organizzativa/finanziaria : Lucca Promos . - :
Il progetto dell'organizzazione di un press trip di 4 giorni per circa 5 giornalisti e blogger
provenienti da Olanda, Spagna e Russia con il formato ormai collaudato di promozione delle
Terre di Giacomo Puccini attraverso la visita di Lucca con la casa Natale del ‘Maestro, Versilia con
la casa, 'ambiente ed il Teatro all'aperto di Torre del Lago, e la Mediavalle con la casa di Celle di
Puccini attorno ai quali si presentano i tre prodotti principali -del territorio. Il tour viene
espressamente organizzato nel mese di luglio in modo da permettere agli ospiti di assistere ad una
esperienza unica , quale un'opera rappresentata al Grand Teatro allAperto di Torre del Lago. I
_ tour prevede anche le visite di Viareggio dove pernotteranno 2 notti, Camaiore, Pietrasanta e Forte
dei Marmi. L’atmosfera magica e suggestiva del Gran Teatro allaperto di Torre del Lago ha .
permesso ai giornalisti di vivere a pieno una serata in questo magnifico scenario con la -
rappresentazione di “Turandot” con la regia di Alfonso Signorini e raccontare ai propri lettori le
emozioni provate. L’obiettivo principale dell'iniziativa & stato quello di - promuovere e valorizzare
tutti i territori della lucchesia facendo fare ai giornalisti un percorso esperienziale e stimolando
racconto e la diffusione del nostro brand territoriale. Grand feedback di articoli e ‘interviste
radiofoniche & stato gia diffuso dai nostri ospiti giornalisti internazionali. :

8. PRESS TRIP GIORNALISTI E FOOD BLOGGERS DAI PAESI DELL’UNIONE EUROPEA

“The Lands of Giacomo Puccini.” musica, arte e cultura-enogastronomia - in occasione
del Desco 2018 EEE ' : ' ER

Location: Lucca ‘ , : ~

compartecipazione organizzativa/finanziaria : Lucca Promos ,

Il progetto dell'organizzazione di un press trip di 3 gibrni per circa 6 giorn\alisti' e blogger
‘provenienti da paesi del’Unione Europea con il formato ormai collaudato di promozione delle

Terre di Giacomo Puccini attraverso la visita di Lucca con la-casa Natale del Maestro, Versiliacon = .

la casa, l'ambiente ed il Teatro all'aperto di Torre del Lago, e la Mediavalle con la casa di Celle di
-Puccini attorno ai quali si presentano i tre prodotti principali del territorio. Gli ospiti avranno modo -
di assaporare i piatti tipici della nostra tradizione accompagnati dai vini e oli e raccontare la -
particolare esperienza vissuta direttamente .con [Tattivita di “show cooking “ organizzata
appositamente per loro  L’obiettivo principale dell'iniziativa € quello di promuovere e valorizzare .
tutti i territori della lucchesia facendo fare un percorso esperienziale ai partecipanti in-modo che
possano raccontare e diffondere 'immagine del nostro territorio rafforzando i vari prodotti turistici.




Settore Cartario

9. Evento promozionale rete It’s Tissue - 28-29 giugno
Location: Lucca ’ '
Compartecipazione organizzativa/finanziaria:

IT'S TISSUE, la manifestazione, nata per mostrare dal vivo la tecnologia made in Italy dedicata
agli impianti per la produzione di tutta la gamma dei prodotti tissue per uso igienico e sanitario, ha
accolto in questa edizione quasi duemila operatori del settore provenienti da tutto il mondo. Si
tratta ancora una volta di un record assoluto rispetto agli ospiti registrati per la prima edizione del

2013, un dato che conferma il crescente interesse internazionale sul comparto. I's Tissue congli =

Open house, incontri di networking ed eventi organizzati  nelle proprie sedi produttive ed i
prestigiose location sparse in tutto il territorio si & -confermato Favvenimento pit importante del
settore: L'affluenza da oltre 85 paesi e da ben 5 continenti per cogliere I'opportunita di vedere e
toccare in anteprima le innovazioni tecnologiche del settore. Nella settimana dedicata del tissue
oltre agli operatori internazionali dei pili importanti gruppi del settore sono stati accolti anche
~giornalisti' e media della stampa internazionale. Per I'occasione Lucca Promos, ha partecipato alla
~ coproduzione del progetto per favorire la realizzazione delle attivita di. logistica ,di accoglienza
degli ospiti internazionali e degli eventi in programma. In particolare la promozione del territorio
e la distribuzione di materiale del brand "The.Lands of Giacomo Puccini” durante la ‘settimana di
It's Tissue dal 25 al 29 giugno c.m. rivolta ai partecipanti dei WELCOME PRESS TOUR in
programma composti da : la stampa italiana ed estera (circa 15 giornalisti),la delegazione di circa
20 operatori esteri gestita dall’agenzia ICE,la delegazione dell’Associazione macchine per la carta
- -cinese ed il gruppo di 30 clienti industriali del settore tissue. Oltre al passaggio in loop del video
“The Lands of Giacomo Puccini “distribuzione materiale e presenza-alla Tissue Home durante
lintera durata della manifestazione; ’ ‘ ‘ B

AL TRI SETTORI e OPERA TIVITA’

Campagna e media relé;tions | ; ‘ L

10. The Lands of Giacomo Puccini

- Dopo gli esiti delle prime tre campagne promozionali, Lucca Promos s.r.lu. di concerto con I'Ufficio
Relazioni Esterne della Camera di Commercio di Lucca, si conferma soggetto attuatore del
progetto. | finanziamenti della Fondazione Cassa di Risparmio di Lucca, del Comune di Lucca, del
Comune di Capannori e di altri Comuni del territorio, nonché della stessa Camera di Commercio,
saranno impiegati per la realizzazione di un’ampia campagna promozionale e di marketing, che
rispetto allanno 2015 e al 2016 incrementera l'attenzione per testate e i media internazionali. La
campagna si incentrera ancora sul claim The lands of Giacomo Puccini e avra lo scopo diillustrare’
in termini-suggestivi i principali valori del territorio allo scopo di definire e veicolare la complessa
articolazione dell'offerta turistica e /atu sensu economica: balneazione,  citta d’arte,




enogastronomia, paesaggio, montagna e collina, cammini dello spirito e Via Francigena, valori
della produzione e dell'artigianato, turismo Sportivo. E' stata effettuata una gara per
- lindividuazione del grafico e della direzione artistica. A questa attivita & connessa quella di media
relations per lattivazione di benifits comunicazionali, quali redazionali, presenza sui social delle
testate, estensione dei tempi di permanenza dei social o loro attivazione in conseguenza di altri
racquisti. Viene seguita e monitorata la ricaduta sul territorio al fine di costituire un’identita -
riconoscibile tra la fruizione esterna della campagna e la presenza di immagine nelle imprese

turistiche del territorio. v ' ' '

“ :11 . The Lands of Giacomo Puccini - Aeroporto di Pisa

- Prosegue [l'azione presso I'Aeroporto di Pisa — Area Arrivi con |a prenotazione annuale di una
plancia di circa 6x3, i cui contenuti coordinati con Fimmagine della campagna di cui sopra sono
aggiornati puntualmente circa tre/ quattro volte nel corso dell’anno per.promuovere i maggiori
-eventi del territorio. E’ stata realizzata Installazione febbraio 2018 aggiornata a Giugno 2018.

12. Concerto “The lands of Giacomo Puccini” in collaborazione con il Teatro del Giglio.

il Concerto #Pucciniday, in programma il 27 luglio alle 21.30, ad ingresso libero, negli spazi del
Lucca Summer Festival in Piazza Napoleone — Lucca, proporra al pubblico un intenso excursus
per voci solistiche e orchestra attraverso le opere di Giacomo Puccini, da Le Villi a Turandot, una
serata in musica per gli amanti della musica del Maestro e le sue ‘meravigliose melodie ;la
direzione musicale della serata & affidata a Beatrice Venezi, giovane e talentuosa musicista - oltre
~ che direttore d'orchestra & anche pianista e compositrice; grande appassionata di musica, rodalla
classica all'elettronica, si batte per la divulgazione dell'opera in maniera accessibile e accattivante.
Nel 2018 Forbes I'ha inserita nell'elenco dei cento giovani leader del futuro;gli interpreti solisti del
Concerto saranno Donata D'Annunzio Lombardi (soprano), Lorenzo Decaro (tenore) e il baritono
lucchese di adozione Giuseppe Altomare:nel programma del concerto saranno eseguite splendide
_pagine orchestrali affidate alla bacchetta di Beatrice Venezi e all'Orchestra del Teatro del Giglio. |
coristi della Polifonica Lucchese eseguiranno lo struggente Coro a bocca chiusa previste in alcune
opere. Il concerto ha visto una grande affluenza di pubblico sono state registrate ’ ’
oltre 4000 presenze. <IN v




“ALLEGATO2)
Lucca Promos Scrl

CONTO ECONOMICO PREVISIONALE 2018
costl

~ COSTI PER PROGETTI
Nautica (Yare e YRV)
Cartario (It's Tissue)
Lapideo '
- Turismo :
Interventi vari promozione e altre attivit
,Campagna promozionale i in bllanao e Aeroporto P|sa
totale costl progettl o -

COSTI PERSONALE ED ORGANI
costi'di personale ‘ T
rimborsi dipendenti ed amministratore
indennita fine rapporto
compensi Organo Revisore
buoni pasto V

TOALE PERSONALE ED ORGANI .

SPESE DI FUNZIONAMENTO
consulenze contabili e tecniche
cancelleria e acquisti vari.
altri servizi deducibili
" spese bancarie
oneri diversi di gestione
svalutazione crediti
ammortamenti :
TOTALE COSTI FUNZIONAMENTO

imposte e tasse — importo presumibile

totale costi personale, organi e

Totale generale

funzionamento e tasse

WEORIG .

50.000,00
* 10.000,00
10.000,00
45.000,00

~.20.000,00

115.000,00

~250.000,00

120000
1500

+ 7000
2500

2500
133.500,00

6.000,00
300,00
1.000,00
1.500,00
1.000,00
8.300,00
400,00
18.500,00

8.000,00

~ 160.000,00

410.000




RICAVI

- RICAVI PER PROGETI'I : ' : . R
Contributo consortile CCIAA Lucca (dicui 139 OOO 00 da FCRLucca) S R 370.000,00

~Rimborso perservm Lucca In Tec SR ' . +:40.000,00

totale ricavi © ~410.000,00

sbilancio 0,00

totalericavi: | 410.000,00

~410.000
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CAMERA DI COMMERCIO INDUSTRIA ARTIGIANATO AGRICOLTURA DI LUCCA

DELIBERAZIONE GIUNTA CAMERAL'E‘ N. 74 DEL 26/11/2018

OGGETTO: APPLICAZIONE DEL TESTO UNICO SULLE SOCIETA' PARTECIPATE A ,
LUCCA INTEC SRL E LUCCA PROMOS SRL: ADEMPIMENTI PREVISTI DALL'ART. 19
COMMA 5 DEL DLGS 175/2016 Lo ' -

Vista la Legge n. 241 »del 7.8.1‘990 e successive modifiche ed integrazioni; o

- Vista la Legge n. 580 del 29;12.1993 come modificata dai DD.Lgs.‘ n. 23 del 15.02.2010 e
n.219 del 25.11.2016; s : ~ ‘ , ~

Visto lo Statuto ed il Regolamento di organizzazione dell'Ente vigenti che disciplihano, tra
l'altro, le funzioni della Giunta; ' , ,

Il Presidente introduce I'argomento ricordando che il Testo Unico sulle societa partecipate
impone alcuni adempimenti alle societa controllate dagli enti pubblici che, se non rispettati,
- impediscono ai soci di effettuare pagamenti a favore delle societa tranne che per quelli
dovuti per prestazioni di servizi o fornitura di beni. o
i Presidente ricorda che gli adempimenti- richiesti sono previsti dai commi 2,3,5,6,7
dell'art.19 del Digs 2016 e riguardano la selezione del personale ed il contenimento delle
spese. - _ o ;

Per quanto riguarda la selezione del personale i commi di interesse sono il Z2edil 3: ‘
* il comma 2 richiede alle societa controllate di adottare propri provvedimenti per
stabilire criteri e modalita per la selezione del personale ‘in linea con quelli
applicabili alle pubbliche-amministrazioni: ' ,
.+ il comma 3 richiede la pubblicazione sul sito istituzionale della societa dei
. .provvedimenti adottati in merito alla selezione del personale. ‘ »

Per quanto riguarda le spesé-di funzionamento i commi si interesse sono'il 5, il 6,1 7: :
* il comma 5 richiede agli enti pubblici di adottare propri provvedimenti per fissare
~ obiettivi-annuali e pluriennali sulle spese di funzionamento che prevedano anche il
- contenimento dei costi di personale; R ' )
* il comma 6 richiede alle societa di recepire con propri provvedimenti gli obiettivi -
assegnati dai soci e di garantirne I'attuazione intervenendo ove possibile anche
- sulla contrattazione integrativa; ' - . T ey
« il comma 7 impone agli enti pubblici ed alle societa di pubblicare i provvedimenti di
propria competenza sui propri siti istituzionali. : |

II' Presidente passa la parola al Segretario Generale per Il'esame specifico della
problematica in relazione alle due controllate Lucca Promos srl e Lucca Intec s.r.l..

Per quanto riguarda la selezione del personale il Segretario Generale fa presente che lo
stesso e stato realizzato tramite la definizione di un atto ricognitivo che ha individuato il
personale camerale coinvolto nelle attivita da svolgere congiuntamente con le due societa -
a seguito della programmazione definita dalla Giunta sia per la Camera di Commercio che.




per le due controllate. Con questa modalita oltre ad un forte contenimento del costo del
personale si ottiene il risultato di una gestione unitaria delle iniziative. Per quanto riguarda

- Lucca Promos in particolare, nella delibera n. 73 adottata in data odierna dalla Giunta in
‘merito all'esame ed all'approvazione del programma di attivita e del bilancio di previsione

~della societa, sono state riportati anche i risparmi di spesa conseguiti sia per gli organi che
per il funzionamento. Per la societa Lucca Intec , con delibera di Giunta odierna n. 71 &
stato approvato il Piano Operativo. 2019 contenente le indicazioni dei limiti di budget per la
gestione della societa. | L ’ ~ :

" LA GIUNTA CAMERALE

- udito quanto riferito dal Presidente e dal Segretario Generale; , s
- visto le deliberazioni n. 73 e 71 adottate in merito alle due societa controllate in data
odierna; ; ' ~

- ad unanimita di voti;

DELIBERA

1.- di prendere atto che le societad Lucca Promos s.r.l. e Lucca Intec s.r.l. sono in regola
con gli adempimenti previsti ai commi 2e3. ’ '

2.- di non assegnare ulteriori obiettivi per quanto disciplinato dai commi 5, 6 e 7 rispetto a
quelli gia individuati nel contenuto delle delibere con cui sono stati approvati i programmi
di attivita ed il bilancio di previsione 2019 delle due societa controllate.

IL SEGRETARIO GENERALE BRI " IL PRESIDENTE
- Dr. Roberto Camisi . . Dr. Giorgio Giovanni Bartoli
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CAMERA DI COMMERCIO INDUSTRIA ARTIGIANATO AGRICOLTURA DI LUCCA

- DELIBERAZIONE GIUNTA CAMERALE N. 73 DEL 26/11/2018

~ OGGETTO: BILANCIO PREVENTIVO LUCCA PROMOS
Vistala Legge n. 241 del 7.8.1990 e successive modifiche ed integrazioni:

Vista la Legge n. 580 del 29.12.1993 come modificata dai DD.Lgs. n. 23 del 1-5;02.2010‘e
n.219 del 25.11.2016; ; L : I AT L :

Visto lo Statuto‘ed il Regolamento di (')rganizzaZion‘é dell'Ente vigenti che disciplinano, tra
laltro, le funzioni della Giunta; B ' : ‘ e

Premesso che:

~*  Lucca Promos s.r.l. & la Societa a responsabilita limitata totalmente partecipata
- dalla Camera di Commercio di Lucca allo scopo di favorire linternazionalizzazione -
. delle imprese dei settori produttivi e dopo la. soppressione delle Agenzie per la-
promozione turistica anche del settore turismo: SR gt s

~+ in base al testo della riforma, le Camere di Commercio e il sistema delle partecipate
non possono pill svolgere direttamente missioni all'estero se non mediate con
apposite convenzioni con soggetti istituzionali deputati per funzione alla promozione
internazionale dei settori produttivi e del turismo e per quanto riguarda i primi con
'ICE, mentre per quanto riguarda il secondo ENIT e/o Toscana Promozione. =

Considerato che: , o : e e ’ ; ‘
* con i Verbali n. 3 del 15 dicembre 2017 e n. 1 del 30 aprile 2018 IAssemblea di -
Lucca Promos s.r.l. ha approvato rispettivamente il Programma Promozionale 2018

e il -relativo Bilancio € lo Stato di Attuazione ed ha inoltre recepito gli indirizzi

‘ finanziari gestionali e programmatici impartiti dalla Giunta Camerale per 'anno
2018, di cui alle Delibere di Giunta n. 80 del 27 novembre 2017 e n. 62 del 20
settembre 2018; e : T

o Veriﬁcato‘duane, in relazione al 'programma 2018:

‘e che ’Amministratore Unico e la struttura operativa rispetto al programma deliberato
hanno collaborato e finanziato due eventi relativi alla nautica denominati Versilia

Yachting Rendez-Vous, successivo allevento denominato YARE;

* che in coerenza con la programmazione deliberata & stato definito il progetto di
promozione del settore lapideo su richiesta del Consorzio Cosmave rappresentativo
di un grande numero delle imprese industriali e artigianali della Versilia, che
- prevede la presenza di uno stand alla pit grande mostra internazionale del settore
~ lapideo a Verona denominata Marmomacc e di un evento di carattere informale
presso il MuSA alla presenza delle maggiori imprese apuo-versiliesi, di progettisti

- nazionali ed internazionali, di imprese di servizi e di imprese del settore edilizio;




-che sempre in coerenza con il programma promozionale & stato sostenuto sia in

termini organizzativi, che finanziari l'evento It’s Tissue dedicato alla promozione del
sistema cartario; o ’ ’

che sono stati organizzati le attivita promozionali di incoming per il turismo — che
hanno coinvolto giornalisti, comunicatori, blogger dalla Germania, Austria, Spagna,

. Norvegia, Olanda, Svezia Gran Bretagna, Francia, Russia, Argentina, Nuova

Zelanda e Australia - e per I'agroalimentare;

che per il settore turismo sono stati sostenuti costi finalizzati al sostegno di eventi
associati -alla promozione della citta - Extra Lucca, Dillo in Sintesi,

~ Virtuoso&Belcanto, Festival della Robotica, Bass, Lucca Film Festival — favorendo

Fospitalita di giornalisti nazionali ed internazionali ed esponenti qualificati dell’arte, -
della cultura, dell’economia; ' ch

che per cid che concerne la campagna promozionale e di marketing The Lands of
Giacomo Puccini sono state attivate tutte le risorse disponibili stanziate dalla Giunta

“per l'acquisizione di spazi pubblicitari su testate nazionali ed internazionali; per la

promozione dei principali eventi del territorio con cadenza quadrimestrale; per i
primi prodotti di ricaduta territoriale della campagna e per le spese grafiche di
adattamento dei formati per la pubblicazione ed & attualmente in corso anche a
seguito della definitiva chiusura dei rapporti credito-debito con la Provincia di Lucca
il re-styling grafico e funzionale del sito Lucca e la Versilia e le sue terre, divenuto di’
proprieta di Lucca Promos s.r.l.; B : ' ‘

Considerato quindi:

che la spesa ad oggi sostenuta & coerente con la previsione di cui alla Delibera

della Giunta Camerale sopra richiamata e alle decisioni delle Assemblee di'Lucca
Promos come sopra richiamate per quanto riguarda le attivita realizzate nel corso ,
dellanno 2018 - si veda allegato 1) Stato di Attuazione del- Programma
Promozionale e allegato 2) Attuazione del Programma di Marketing e

- Comunicazione denominato The Lands of Giacomo Puccini;

Verificato rispetto alla programmazione 2019, che:

_ risulta prioritario sostenere importanti eventi promozionali nazionali a carattere

internazionale in relazione ai maggiori settori produttivi del territorio, quali: nautica,
cartario, lapideo, agroalimentare e turismo; ' i

"si ritiene opportuno procedere anche per l'anno 2019 alla proset:u'zione"della

campagna The Lands of Giacomo Puccini e alla promozione con cadenza
quadrimestrale dei maggiori eventi del territorio nell'area arrivi dellaeroporto di
Pisa, nonché alla conclusione e alle attivita di implementazione, redazione e
promozione del sito che assumera lo stesso nome della campagna; e

tanto le attivita di internazionalizzazione, quanto quelle di promozione mediante

~_Campagna sono finanziate dalla Fondazione Cassa di Risparmio di Lucca per €




60.000,00 la prime e per € 120.000,00 la seconda, somme. alle quali si deve
aggiungere il co-finanziamento di Lucca Promos s.rl; o '

che rispetto ai settori produttivi le iniziative‘ maggiormente rilevanti sono: YARE e
Versilia Yacthing Randez-Vous per la nautica: per il settore lapideo Ila

partecipazione alla fiere internazionale del marmo di Verona e attivita promozionali

presso il MuSA e che per il settore turistico si operera organizzando incoming da

paesi europei e non al fine di proseguire la promozione delle attivita, del paesaggio
e delle opportunita turistiche sotto il cappello di The Lands of Giacomo Puccini — si

veda allegato 2) Budget di Lucca Promos per le attivita promozionale, che sempre

per la promozione turistica e culturale del territorio sono previsti aiuti ai servizi in-
coerenza con lo Statuto della Societa e che infine per il settore cartario non &

prevista per 'anno 2019 la realizzazione dell'evento /t’s Tissue; ' '

Preso inoltre atto che:

Lucca Promos non prevede incrementi nei costi generali di funzionamento per

‘Panno 2019 confermando le riduzioni gia acquisite nel corso di questi ultimi anni di

gestione ed in particolare: azzeramento del personale a tempo determinato;
azzeramento dei costi del’Amministratore Unico: riduzione dei costi del’Organo

~Revisore ridotto da tre ad un componente; riduzione ad un solo cellulare di servizio;

riduzione dei costi per missioni esteri come da norma;

l'organizzazione di Lucca Promos si compone di tre unita di cui una destinata alla
realizzazione dei progetti promozionali, laltra alla gestione amministrativa della
societa e la terza attualmente in comando presso altra societa camerale e che le
due unita operative risultano il minimo di dotazione funzionale allo svolgimento del
programma promozionale;

Ricordato':

- definitivamente regolate

che Lucca Promos ha mutato il propfio status giuridico da societa consortile a

societa a responsabilita limitata anche causa delluscita della Provincia dalla
compagine consortile e di avere ridotto il capitale sociale ad € 400.000,00
trattenendo € 100.000,00 gia valore della quota consortile della Provincia ai fini dell’
abbattimento del debito di questultima verso Lucca Promos e Camera di
Commercio . j : , .
che tutte le posizioni debitorie e creditorie tra i suddetti enti sono  state

che, conseguentemente all'approvazione del Bilancio 2017, sono stati rinnovati gli
Organi della Societa e che la Societa stessa ha provveduto con i propri atti ad

- assumere gli indirizzi ad oggi impartiti daII,’ente controllante;

LA GIUNTA CAMERALE -

- udito quanto riferito dal Direttore di Lucca Promos s.r.l. in merito allo stato di
avanzamento e all'aggiornamento della programmazione-delle attivita di promozione, delle
conseguenti necessita operative e della spesa in coerenza con lo stanziamento previsto




nel bilancio previsionale perhl'anvno 2018 — Allegati 1) é'2); 3), quali parti contestuali ed
integranti del presente atto; s . e

- udito guanto riferito dal Direttore di Lucca Promos s.r.l. in merito al Piano Promozionale

- per 'anno 2019 e i relativi costi di progetto, al Bilancio Preventivo 2019 — Allegati 4) e 5),
quali parti contestuali ed integranti del presente atto: ' :

- ad unanimita di voti; ‘

DELIBERA

1.~ di approvare lo stato di avanzamento per I'anno 2018 delle attivita di promozione

. _ internazionale, di marketing e comunicazione della partecipata Lucca Promos s.r.l. come

attuato — come da Allegati 1) 2) e 3) parti integranti e contestuali della presente delibera. .

-+ 2.-di approvare il piéno prdrh-dzionale per 'anno 2019 con il relativo budget di riferimento
- el Bilancio 2019 della societa Lucca Promos s.r.| — come da Allegati 4) e 5).

3. - di procedere alla pubblicazione del presente atto nel rispetto della vigente normativa in

materia. - ' _

»|LSEGRETARIOG'ENERALE‘W - -~ ILPRESIDENTE
Dr. Roberto Camisi SR - Dr. Giorgio Giovanni Bartoli




hS ”” Camerd di Commercio ) i L S
e w Lucca : ’ -
- : R .

o i ,
g

CAMERA DI COMMERCIO INDUSTRIA ARTIGIANATO AGRICOLTURA DI LUCCA
' DELIBERAZIONE GIUNTACAMERALE N. 80 DEL 27/11/2017

OGGETTO: LUCCA PROMOS S.R.L.: PROGRAMMA DI ATTIVITA 2018, RELATIVO BI-
LANCIO DI PREVISIONE E ADEMPIMENTI ART. 19 D.LGS 175/2016 R

Vista la Legge n. 241 del 7.8.1990 e successive modifiche ed integrazioni;

Vista la Legge n. 580 del 29.12.1993 come modificata dai DD.Lgs. n. 23 del 15.02.2010 ¢
n.219 del 25.11.2016; | | | R

Visto lo Statuto ed il Regolamento di organizzazione dell'Ente vigenti che disciplinano, tra
l'altro, le funzioni della Giunta; RS i , -

I Presidente introduce I'argomento dopodiché cede la parola al Segretario Generale il
quale ricorda alla Giunta che nella seduta del 17 luglio 2017 era stato approvato lo stato di
attuazione del Programma Promozionale 2017 (approvato nella seduta del 5 Dicembre
u.s.), di cui viene fornito un ulteriore aggiornamento alla data odierna, con documenti che
costituiscono parte integrante e contestuale del presente atto - Allegati 1) e 2), 3), 4), 5).

Il Segretario Generale prosegue richiamando tutte le premesse circa la natura e le funzioni

di Lucca Promos s.r.l. nonché le modifiche normative recenti con particolare riferimento al
~ D.Lgs 219/2016, la normativa regionale nonché I'accordo tra Unioncamere Nazionale e I'l-
-ce, e ricorda in particolare che: ' ‘ : o

* Lucca Promos s.r.l. & la Societa consortile a responsabilita limitata partecipata dalla
Camera di Commercio di Lucca alio scopo di favorire l'internazionalizzazione delle
imprese dei settori produttivi e, dopo la soppressione delle Agenzie per la promozio-
ne turistica, anche del settore turismo; : ‘ ‘ e

e in base al testo della. Riforma, le Camere di Commercio e il sistema delle partecipa-

- te non possono pil svolgere direttamente missioni all'estero se non mediante appo- -

~site convenzioni con soggetti istituzionali deputati per funzione alla promozione in-

‘ternazionale dei settori produttivi e del turismo €, per quanto riguarda i primi, con

- ICE mentre, per quanto riguarda il secondo, ENIT e/o Toscana Promozione Turisti-
ca. S S ~ ~ =

Il Segretario Generale informa, in base a quanto a lui stesso comunicato dal Direttore di -
Lucca Promos's.r.l. Dr. Massimo Marsili,.che con i Verbali n. 1 del 10 gennaio 2017 e n. 2
del 13 aprile 2017 '’Assemblea della societa ha recepito gli indirizzi gestionali e program-
matici impartiti dalla Giunta Camerale per I'anno 2017 e pertanto, in relazione al program- ;
“ma 2017 é stato verificato: - e : S

* che FAmministratore Unico e la struttura operativa rispetto al programma deliberato
hanno collaborato e finanziato un secondo evento sulla nautica denominato Versilia -
Yachting Rendez-Vous; \ ‘ ,‘ : s :

e che in coerenza con la programmazione deliberata & stato definito’il progetto di pro-
mozione del settore lapideo su richiesta del Consorzio Cosmave »rappresentativ‘o di




- un grande numero delle imprese industriali e artigianali della Versilia, che prevede
la presenza di uno stand alla pit grande mostra internazionale del settore lapideo a
Verona denominata Marmomacc e di un evento di carattere informale presso il
MuSA alla presenza delle maggiori imprese apuo-versiliesi, di progettisti nazionali -
ed internazionali, di imprese di servizi e di imprese del settore edilizio, che vedra

“anche una relazione di Lucca Promos sulle attivita di internazionalizzazione del la-
pideo effettuate in questi ultimi anni e la presentazione ad un pit vasto pubblico dei
video dello stesso MuSA; ; ‘ : R '

» che sono stati organizzati per il novembre le attivita promozionali di incoming per il
turismo — quest'ultime sul mercato olandese e statunitense - e per 'agroalimentare,
nonché una missione di consolidamento sul mercato svizzero nell'area del cantone
francese improntata ai temi della Campagna The Lands of Giacomo Puccini;

» che peril settore turismo sono stati sostenuti costi finalizzati al sostegno di eventi
associati alla promozione della citta - Extra Lucca e il programma televisivo del ca-
nale di promozione turistico Marco Polo dedicato alle eccellenze alimentari e a Gia-
como Puccini, Dillo in Sintesi, Virtuoso&Belcanto — favorendo I'ospitalita di giornali-

“sti_nazionali ed internazionali ed esponenti qualificati dellarte, della cultura, delle-
conomia; , I e | e e

* che per cid che concerne la campagna promozionale e di marketing Thé Lands of -
Giacomo Puccini sono state attivate tutte le risorse disponibili stanziate dalla Giunta
per l'acquisizione di spazi pubblicitari su testate nazionali ed internazionali; per la
promozione dei principali eventi del territorio con cadenza quadrimestrale; per i pri-
mi prodotti di ricaduta territoriale della campagna e per le spese grafiche di adatta-
mento dei formati per la pubblicazione; B :

Pertanto, prosegue il Segretario Generale, la spesa ad oggi sostenuta & coerente con la
~previsione di cui alla Delibera della Giunta Camerale sopra richiamata e alle decisioni delle
Assemblee di Lucca Promos come sopra richiamate per quanto riguarda le attivita realiz-
zate nel corso dell'anno 2017 (si veda allegato 1) Stato di Attuazione del Programma d'at-
tivita). : ' Lo »

La struttura operativa e I'Amministratore Unico di Lucca Promos s.r.l., sulla base dell'espe--
rienza maturata, dalla conoscenza delle maggiori attivita promozionali del territorio e dalla

~ provenienza dei maggiori flussi turistici corroborata anche da recenti rilievi statistici, non-

ché da indicazioni pervenute dalle istituzioni e dal mondo economico, hanno elaborato un
- piano promozionale per l'anno 2018 — Allegato 6) parte integrante e contestuale del pre-
sente atto per il quale;

e risulta prioritario sostenere importanti eventi promozionali nazionali a carattere in-
ternazionale in relazione ai maggiori settori produttivi del territorio, quali: nautica,
cartario, lapideo, agroalimentare e turismo; ' R ‘

e siritiene opportuno procedere anche per 'anno 2018 alla prosecuzione della cam-
~pagna The Lands of Giacomo Puccini e alla promozione con cadenza quadrime-
strale dei maggiori eventi del territorio nell'area arrivi dell’aeroporto di Pisa; ‘

. ¢ tanto le attivita di internazionalizzazione, quanto quelle di promozione mediante
campagna sono finanziate dalla Fondazione Cassa di Risparmio di Lucca per €
50.000,00 la prima e per € 80.000,00 Ia secc)n_da', somme alle quali si deve aggiun-
gere il co-finanziamento di Lucca Promos s.r.l.; RE SR




« che rispetto ai settori produttivi le iniziative maggiormente rilevanti sono: YARE e
Yacthing Rendez-Vous per la nautica; per il settore cartario It's Tissue; per il settore
lapideo la partecipazione alla fiere internazionale del marmo di Verona e attivita
promozionali presso il MuSA e che per-il settore turistico si operera organizzando
incoming da paesi europei e non al fine di proseguire la promozione delle attivita,
del paesaggio e delle opportunita turistiche sotto il cappello di The Lands of Giaco-

- mo Puccini — si veda allegato 7) Budget di Lucca Promos per le attivita promoziona-

Gli Uffici camerali competenti hanno previsto, nelia proposta di delibera di Bilﬁancio,' uno
stanziamento, quale contributo per i funzionamento di Lucca Promos s.r.l. di una somma
pari ad € 370.000 per la realizzazione del programma di cui al precedente capoverso. ‘

Lucca Promos non prevede incrementi nei costi generali di'funzionamento per 'anno 2018 -
confermando le riduzioni gia acquisite nel corso di questi ultimi anni di gestione ed in parti-
colare: azzeramento del personale a tempo determinato; azzeramento dei compensi del -
Amministratore Unico e del Direttore; riduzione dei costi dell’'Organo Revisore ridotto da
tre ad un componente; riduzione costi amministrativi della gestione del personale; riduzio-
ne ad un solo cellulare di servizio; inoltre I'organizzazione di Lucca Promos si compone di
tre unita di cui una destinata alla realizzazione dei progetti promozionali, l'altra alla gestio-
ne amministrativa della societa e la terza attualmente in comando presso altra societa ca-
‘merale e che le due unita operative risultano il minimo di dotazione funzionale allo svolgi-
- mento del programma promozionale per cui i costi di funzionamento per un importo com-
plessivo di € 160.000 sono cosi rappresentati: dai costi del personale per circa €
131.000,00, per circa € 2.500,00 dell'Organo Revisore, per circa € 6.000,00 per collabora-
. zione contabile e relativa al personale e per circa € 4.200,00 per spese generali, per €
- 8.300 per svalutazione crediti, per imposte per circa € 8.000; inoltre circa € 39.000,00 di
~costi di personale saranno rimborsati a seguito del distacco di un'unita di personale presso -

la societa controllata camerale Lucca In-Tec s.r.l.. o : B

Al netto dei costi di funzionamento, i restanti € 250.000,00 saranno impiegati per la realiz-
zazione delle attivita promozionali di incoming e di outgoing - quest'ultime solo se com-
partecipate da soggetti competenti nelle funzioni di internazionalizzazione -, nonché per la
realizzazione di campagne promozionali di diffusione nazionale ed internazionale e per la
‘prosecuzione di attivita in essere presso I'Aeroporto di Pisa e il coordinamento locale dei
messaggi nazionali ed internazionali, come indicato nella proposta di Bilancio 2018 di-Luc-
ca Promos — Allegato 7) Preventivo 2018, parte integrante e contestuale del presente atto;

Il Segretario Generale conclude specificando che il programma di attivita e il Bilancio di
Previsione 2018, potranno subire variazioni in corso di esercizio in base sia a possibili fu-
ture attivita che si dovessero prospettare, sia dagli sviluppi del quadro di programmazione
regionale della promozione e internazionalizzazione dei settori produttivi e del turismo per
non lasciare intentati possibili collaborazioni con Toscana Promozione Turistica e con la
stessa Regione Toscana. ' '

Ricorda infine che Lucca Promos ha mutato il proprio status giuridico da societa consortile
~a societa a responsabilita limitata a causa dell’'uscita della Provincia dalla compagine con-
sortile e di avere ridotto il capitale sociale ad € 400.000,00 trattenendo € 100.000,00 gia




valore della quota consortile della Provincia ai fini dell’ abbattimento del debito di quest’ul'-
tima verso Lucca Promos e Camera di Commercio; 5 ‘ SR
Conclusa I'esposizione, il Segretario Generale procede a trattaré gli aspetti relativi
all'art.19 del Testo Unico sulle societa partecipate. ' " i

Il Segretario Generale ricorda ai membri di Giunta che I'art.19 del D.Lgs 175/2016 ss mm
richiede alle amministrazioni pubbliche che esercitano il controllo su societa di fissare
obiettivi annuali e pluriennali in merito al contenimento delle spese di gestione e del costo
“del personale. Tali provvedimenti dovranno essere recepiti dalla societa controllata e pub-
blicati sui siti sia dell'ente pubblico che della societa, pena l'impossibilita di erogare qual-
siasi contributo a favore della societa stessa. Il Segretario Generale precisa che lart.19
prevede anche degli obblighi in. materia di reclutamento del personale ma che gia Fanno
scorso, con la Delibera 104/2016, si era preso atto del fatto che Lucca Promos s.rl. & in
regola per questi adempimenti. Per quanto riguarda, invece, i costi di gestione e del perso-
nale il Segretario Generale fa presente che non sono ulteriormente comprimibili e che le
modalita di condivisione delle risorse umane attuato sia con la Camera di Commercio che
‘con la societa camerale Lucca Intec permettono la valorizzazione delle stesse. '

il Presidente riprende la parola ed apre il dibattito al termine del quale
| LA GIUNTA CAMERALE

- udito quanto riferito dal Presidente e dal Segretario Generale della Camera di Com-
mercio in merito allo stato di avanzamento e allaggiornamento della programmazione

- delle attivita di promozione, delle conseguenti necessita operative e della spesa in coe-
renza con lo stanziamento previsto nel bilancio previsionale per I'anno 2017 — Allegati 1)
2), 3), 4) e 5) quali parti contestuali ed integranti del presente atto; o

- udito quanto riferito dal Segretario Generale in merito al piano promozionaleiper lanno .
2018 e i relativi costi di progetto, al Bilancio Preventivo 2018 —Allegati 6) e 7), quali parti
contestuali ed integranti del presente atto: R :

- ad unanimita di voti: -

DELIBERA

1.- di approvare lo stato di avanzamento delle attivita di promozione internazionale, di mar-
keting e comunicazione della partecipata Lucca Promos s.r.l. come attuato nel primo se-
mestre 2017 — come da Allegati 1) 2), 3), 4) e 5), parti integranti e contestuali della pre-
sente delibera. : ‘ . : B

2.-di 'apprv(v)vare il piano promozionéle per l’énno 2018 con il relativo budget di riferimento
e il Bilancio 2018 della societa Lucca Promos s.r.| - Allegati 6) e 7), quali parti contestuali
~ed integranti del presente atto. L L | |




3.- di dare mandato al Presidente di approvare detti documenti in sede di assemblea della -
~ societa, confermando che nel Bilancio di previsione 2018 della Camera di Commercio si

‘proporra di stanziare la somma di € 370.000,00 come contributo camerale per lo svolgi-
mento delle attivita affidate. ' i LN :

4.- di dare mandato alla dirigenza di provvedere, pef qﬁanto di cbmpetenza; alla realizza-
zione degli obiettivi ed alla destinazione delle risorse che verranno loro assegnate dal bud-
get direzionale 2018, riferite all'attuazione del Piano promozionale 2018 di Lucca Promos
s.r.l. o ‘ SR R e

5'.-' di confermare quanto stabilito con‘la Delibei‘a n° 104 del 20/12/2016 per quanto riguar-
da gli adempimenti di cui all’art.19 del T.U. sulle societa partecipate. e

6. d‘i procedere alla pubblicaiibne del presente attb heli rispetto della vigente normativa in
materia di trasparenza e accessibilita degli atti del!apufb‘b‘lica amministrazione. - '

ILSEGRETARIO,GE,NERALE o S IL PRESIDENTE -
Dr. Roberto Camisi L : Dr. Giorgio Giovanni Bartoli
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LUCCA PROMOS - ATTIVITA’ 2019

Interventi per I'lnternazionalizzazione

YARE - INCOMING COMANDANT! E YACHT MANAGER ~ NAVIGO - INTERVENTO DI PROMOZIONE VIAREGGIO -

VERSILIA 21-24 MARZO

VERSILIA YACHTING RENDEZ-VOUS - VIAREGGIO — NAVIGO ~ INTERVENTO DI PROMOZIONE 9.12 MAGGIO

_ LAPIDEO E ARTIGIANATO ARTISTICO

OPEN MUSA — COORDINAMENTO EVENTO - COSMAVE- GIUGNO -

MARMOMAC - COORDINAMENTO PARTECIPAZIONE A FIERA — COSMAVE - VERONA SETTEMBRE

PRESS TRIP GIORNALIST! E BLOGGER PROVENIENTI DA EUROPA DURANTE IL CARNEVALE FEBBRAIO - MARZO

PRESS TRIP GIORNALISTI E BLOGGER INTERNAZIONALI IN OCCASIONE DEL FESTIVAL PUCGINIANIO - LUGLIO

PRESS TRIP GIORNALISTIVE BLOGGER INTERNAZIONALI IN OCCASIONE DE il DESCO — NOVEMBRE-DICEMBRE

EDUCATIONAL TOUR BUY WINE 2019 — 10 FEBBRAIO

EDUCATIONAL TOUR BUY FOOD 2019 - MAGGIO




10 THE LANDS OF GIACOMO PUCCINI--annuale

11 CALENDARIO EVENTI AEROPORTO DI PISA - annuale

o PROGRAMMA DI ATTIVITA’ 2019
* : Stato d’attuazione .

Internazionalizzazione

Settore Nautica e subfornitura

1. YARE , YACHTING AFTERSALES AND REFIT 2019 dal 21 AL 24 MARZO

Location : Viareggio — Versilia - Lucca

Compartecipazione organizzativa/finanziaria: Lucca Promos ,
Yare, Yachting Aftersales And Refit Experience  I'evento mternazmnale di B2B che ha come
obiettivo quello di far incontrare i comandanti di yacht con le imprese & giunto alla sua nona
edizione. E' un evento con un format esclusivo a livello italiano che sta diventando sempre piu
importante anche nella sfera internazionale, tutto dedicato al settore refit and aftersales del settore
super and megayacht. Lucca Promos, Camera di Commercio di Lucca, partner del soggetto
organizzatore NAVIGO, coilabora sin dalle prime edizioni con attivita di promozione territoriale e
allinterno dell’ appuntamento 2019 collaborera come sempre alla realizzazione di attivita di
promozione dei luoghi di tutta’la provincia di Lucca e trasversalmente l'intera costa, valorizzando
- il distretto nautico e assieme i suoi prodotti ed eccellenze, le sue potenzialita di accoglienza; con
- appuntamenti, visite e attlwta conVIV|aI| e sociali dedicate ai comandanti ospiti e alle imprese
internazionali. : :
L'esclusiva caratteristica dell’evento & quella di facilitare e rendere produttlvo l'incontro informale,

il contatto e il networking tra aziende di prodotti e servizi e gli utenti finali che appartengono all’ area
tecnica e decisionale del refitting come i comandanti, gli yacht manager, i surveyors ed i

rappresentanti degli armatori: un pubblico altamente qualificato e professionale, con elevata
~capacita di decisione e di acquisto. A partire da mercoledi 21 marzo sara ospitata una. folta
delegazione di comandantl di super mega yacht provenienti dal bacmo del Mediterraneo e dai




paesi’ anglosassoni e rappresentanti di prestigiose associazioni italiane e statunitensi  di
comandanti internazionali. ‘ : , ‘ v

I comandanti sono ospitati sul territorio in base ad un programma, che vuol mettere - in risalto le
eccellenze e i punti di forza dell'intero comparto viareggino e dell'intero territorio. Per tale evento &
stato richiesto il coinvolgimento di Lucca Promos sia operativo, che finanziario. Questultimo si
esprime in modo diretto tramite I'organizzazione di attivitd promozionali e di comunicazione, con
particolare focus sulla campagna promozionale “The Lands of Giacomo Puccini” volti alla
conoscenza delle eccellenze del territorio. In modo particolare si prevede Ia serata di gala, il 22
marzo 2019, presso una location di prestigio, alla presenza di 500 ospiti internazionali.

2. VERSILIA YACHTING RENDEZ-,VOUS dal 9 al 12 maggio 2019

Location: Viareggio - Versilia :

Compartecipazione organizzativa/finanziaria: Lucca Promos :

Versilia Yachting Rendez-Vous & la terza edizione di un nuovo evento riservato alla nautica di
eccellenza: imbarcazioni, accessori e componenti, servizi e marina concepito per rispondere
allesigenza dellindustria nautica di valorizzare le grandi capacita tecnologiche, progettuali, di
design, luxury e di pregio artigianale che caratterizza la produzione delle imbarcazioni. La
manifestazione si conferma come il primo evento internazionale nel calendario. del settore nautico
in Italia. Al'interno del Versilia Yachting Rendez-Vous vengono realizzate diverse iniziative
come visite d’arte, happening culturali, degustazioni enogastronomiche e shopping guidato fra le
localita piu prestigiose del nostro territorio. L’evento si svolge  spazialmente in un’area
identificabile sulla parte finale della Via Michele Coppino (negli specchi acquei di Darsena Italia —
Darsena Europa) ed & prevista la collocazione nelle due darsene di un numero di imbarcazioni che
va dalle 60 alle 90 unita di diporto. Quest'anno si prevede un incremento della partecipazione delle -
imprese legate al mondo della nautica e trasversalmente tutte quelle in grado di offrire servizi/.

' prodotti agli yacht , che coinvolgono un’ampia categoria. .

Lucca Promos partecipa alla coproduzione dell'evento per favorire la realizzazione delle attivita di
promozione del territorio e di networking conlo scopo di creare un’opportunita di interscambio di
informazioni allinterno della comunita nautica, Nell'ambito delle iniziative di promozione Lucca
Promos si propone di realizzare un azione diretta di promozione territoriale e un presidio
giornaliero con una propria postazione allinterno della sede di Navigo per la divulgazione: di
materiale promozionale in linea con il brand The Lands of Giacomo Puccini e I'allestimento di un
Roll-up comunicativo. Lucca Promos e la Camera di Commercio di Lucca con ampia visibilita negli
ambiti comunicativi attivati dalla manifestazione anche attraverso i video promozionali - delle
eccellenze territoriali in coerenza con la campagna “The Lands of Giacomo Puccini” da veicolare
sul maxi  ledwall della misura di 3m x 2m collocato all'interno dell'area Lounge.

- Settore Lapideo e Artigianato Artistico
3. OPEN MUSA - 2019 giugno
Location: Pietrésanta

Compartecipazione organizzativa/finanziaria: Lucca promos : ,

. Open Musa 2019, .il consueto appuntamento di inizio estate che il Consorzio Cosmave organizza
per i propri associati al museo virtuale nel centro di Pietrasanta, ha come obiettivo quello di far -
convergere al Museo Virtuale della Scultura e dell'Architettura ‘di Pietrasanta un pubblico
numeroso di rappresentanti di imprese, clienti, architetti, progettisti, scultori di fama internazionale.
Un appuntamento dinamico e informale. Vuol essere anche una operazione di eco-sostenibilita
intelligente, capace di abbinare responsabilita ambientale e lavoro del’'uomo. Il Musa diventa sede
dove illustrare, grazie ad un video che & stato appositamente commissionato ad un giovane regista

)




emergente, le “best practices” delle realizzazioni locali, per diventare vero e proprio show-room
delle eccellenze del territorio, ma anche “contenitore” di un evento culturale che illustri al grande
pubblico, alle istituzioni e agli enti governativi che la lavorazione del marmo & una attivita rispettosa
dell'ambiente, elemento profondamente radicato nel territorio, autore di prodotti carichi di storia e
tradizione riconosciuto e apprezzato in tutto il mondo :

4. COORDINAMENTO E PARTECIPAZIONE ALLA FIERA MARMOMACC 27-30 setfembre
2019

Location: Verona ,

Compartecipazione organizzativa/finanziaria: Lucca promos :

Marmomacc, la manifestazione veneta del mese di settembre & divenuta appuntamento
inderogabile visto il grande numero di operatori qualificati che anno dopo anno confermano la loro
presenza a Verona. Confermatosi una manifestazione di assoluto rilievo, sicuramente fra le prime
tre a livello mondiale nel settore delle macchine, marmi, graniti e pietre. Anche per I'edizione a
venire, come di consueto, l'iniziativa sara articolata in uno stand con la funzione di area a
disposizione degli associati dove svolgere le attivita di contatto con clienti e fornitori. Lucca
Promos svolgera un’azione di comunicazione e promozione attraverso la distribuzione di materiale
informativo sul distretto e informativa sulle attivita del Museo Musa di Pietrasanta, promozionale
nell'area dedicata all'accoglienza, networking e b2b incontri commerciali tra aziende e operatori
esteri. '

Sefttore Turismo

5. PRESS TRIP GIORNALISTI dall’Europa “The Lands of Giacomo Puccini ” musica, arte e
cultura-enogastronomia in occasione del Carnevale - febbraio /marzo

Location: Lucca

compartecipazione organizzativa/finanziaria : Lucca Promos

Il progetto di educational tour — press trip di 3 giorni per 6 giornalisti provenienti dal’Europa nelle
Terre di Giacomo Puccini si presenta con tre riferimenti centrali: Lucca con la casa Natale del
Maestro, Versilia con la casa, 'ambiente ed il Teatro all'aperto di Torre del Lago, e la Mediavalle
con la casa di Celle di Puccini attorno ai quali si presentano i tre prodotti principali del territorio. Un
momento particolare sara dedicato alla Cittadella del Carnevale , il museo e la partecipazione dei
delegati al Corso mascherato. Verranno programmati anche interviste ed incontri con gli artisti
artigiani locali che hanno realizzato i carri dell'edizione 2019.| delegati avranno altresi modo di
assaporare i piatti tipici della nostra tradizione accompagnati dai vini e olio durante le varie serate
organizzate nei ristoranti locali. L'evento ha come obiettivo principale quello di promuovere e
valorizzare tutti i territori della lucchesia rafforzando il prodotto turistico e in questo specifico
evento focalizzare I'attenzione sull’offerta e le peculiarita della costa versiliese.

6. PRESS TRIP GIORNALISTI INTERNAZIONALI “The Lands of Giacomo Puccini in
occasione del Festival Puccini di Torre del Lago — luglio 2019

Location: Lucca

compartecipazione organizzativa/finanziaria : Lucca Promos ‘

Il progetto dell'organizzazione di un press trip di 4 giorni per circa 6 giornalisti e blogger
internazionali con il formato ormai collaudato di promozione delle Terre di Giacomo Puccini
attraverso la visita di Lucca con la casa Natale del Maestro, Versilia con la casa, 'ambiente ed il
Teatro allaperto di Torre del Lago, e la Mediavalle con la casa di Celle di Puccini attorno ai quali si




presentano i tre prodotti principali del territorio. Il tour viene espressamente organizzato nel mese
di luglio in modo da permettere agli ospiti di assistere ad una esperienza unica , quale un’opera
rappresentata al Grand Teatro allAperto di Torre del Lago. L’ atmosfera magica e suggestiva
permettera ai giornalisti di vivere a pieno una serata in questo magnifico scenario e raccontare ai
propri lettori le emozioni provate. | giornalisti avranno Ia possibilita in oltre di assaporare i piatti
tipici della nostra tradizione accompagnati dai vini e oli e raccontare I'esperienza di uno “show
cooking “ in diretta organizzato appositamente per loro. L’obiettivo principale dell'iniziativa &
quello di  promuovere e valorizzare tutti i territori della lucchesia facendo fare ai giornalisti un
percorso esperienziale e stimolarq il racconto e la diffuisione del nostro brand territoriale.

7. PRESS TRIP GIORNALIST! INTERNAZIONALI E BLOGGERS IN OCCASIONE DE IL
DESCO - FOOD AND TRAVEL IN “The Lands of Giacomo Puccini ” fine novembre/dicembre
2019

Location: Lucca
compartecipazione organizzativa/finanziaria : Lucca Promos

Il progetto dell’'organizzazione di un press trip di 3 giorni per circa 6 giornalisti e blogger
internazionali con il formato ormai collaudato di promozione delle Terre di Giacomo Puccini
attraverso la visita di Lucca con la casa Natale del Maestro, Versilia con la casa, 'ambiente ed il
Teatro all'aperto di Torre del Lago, e la Mediavalle con la casa di Celle di Puccini attorno ai quali si
presentano i tre prodotti principali del territorio. Gli ospiti avranno modo visitare la mostra mercato
IL Desco dedicata ai prodotti tipici del territorio e non solo e di assaporare i piatti tipici della nostra
tradizione accompagnati dai vini e oli e raccontare Ia particolare esperienza vissuta direttamente
con lattivita di “show cooking “ organizzata appositamente per loro L'obiettivo principale
dell'iniziativa & quello di promuovere e valorizzare tutti i territori della lucchesia facendo fare un
" percorso esperienziale ai partecipanti in modo che possano raccontare e diffondere limmagine
del nostro territorio rafforzando i vari prodotti turistici.

Settore Agro-alimentare

8. EDUCATIONAL TOUR IN OCCASIONE DI BUY WINE 2019 - FEBBRAIO
‘Location: Lucca
Compartecipazione organizzativa/finanziaria: Lucca Promos

Quest'anno Lucca Promos ha deciso di aderire al Educational Tour di Buy Wine proposto dalla
Regione Toscana. Come da programma consolidato, a conclusione delle due giornate di
appuntamenti B2B, BuyWine offre la possibilita ai buyer interessati di partecipare a Educational
Tour. Lo scopo & migliorare la conoscenza dei territori di provenienza dei vini degustati
aumentandone l'attrattiva. Il territorio di ogni denominazione & considerato il vero valore aggiunto
per i vini toscani e si ritiene di primaria importanza dare l'opportunita ai buyer di conoscerlo. Negli
anni precedenti i tour sono stati organizzati con la collaborazione dei Consorzi di Tutela dei vini
toscani e si ipotizza che anche per I'edizione 2019 questi stessi soggetti possano essere coinvolti
sebbene con modalita diverse. Per il 2019 si rende necessario adottare una formula condivisa per
soddisfare le esigenze degli operatori stranieri di approfondire la conoscenza del territorio di
appartenenza dei vini toscani. La Regione Toscana propone alle Camere di Commercio della




Toscana, che hanno manifestato interesse a collaborare, di organizzare delle visite sui territori del
vino di 1 giorno con le seguenti caratteristiche: - masterclass: presentazione del territorio e della
sua storia dal punto di vista enologico: ogni tour dovra iniziare con una presentazione della
denominazione e dei vitigni (microclimi, composizione del terreno, evoluzione dei vini negli anni,
pricing, ecc.); - pranzo con la presentazione e la degustazione dei vini e delle specialita locali
guidata da esperti del settore; - breve visita guidata presso luoghi di interesse (vista la stagione —
febbraio 2019 — preferibilmente monumenti, cantine di pregio storiche o moderne, vigne,
paesaggio di particolare interesse, ecc.); - pernottamento preferibilmente presso un’unica struttura.
Si ritiene di primaria importanza che ogni Camera di Commercio individui un leader professionale
in ciascun tour (es. sommelier, giornalista) con un buon inglese tecnico, che oltre a guidare il
gruppo sia in grado di trasmettere, in modo accattivante, contenuti specifici e far vivere ai buyer -
un’esperienza.

9. EDUCATIONAL TOUR IN OCCASIONE DI BUY FOOD 2019 — MAGGIO

La Regione Toscana, in collaborazione con PromoFirenze realizza un progetto per promuovere a
livello nazionale e internazionale il settore agricolo e agroalimentare, con particolare attenzione ai
prodotti DOP e IGP della Toscana, per ampliarne la conoscenza sia verso i media che verso i
buyer italiani ed esteri, nonché la loro commercializzazione in ltalia ed in alcuni paesi target
europei ed extraeuropei. Il progetto “‘BUYFOOD TOSCANA 2019” prevede uno sviluppo in due
fasi: una prima fase la partecipazione gratuita BUYFOOD TOSCANA 2019 — seminari ) di
conoscenza o consolidamento sulle tematiche del rafforzamento e la crescita in particolare della
piccola impresa, al fine dell'acquisizione di strumenti piu incisivi per 'ampliamento dei mercati di
riferimento, anche internazionali, attraverso la partecipazione a uno pill seminari proposti.
L'adesione a tali seminari & aperta e gratuita a tutti gli operatori agroalimentari della Toscana
compreso i produttori di prodotti DOP e IGP della Toscana ed ai relativi Consorzi o Associazioni di
tutela e valorizzazione.- Una seconda fase (BUYFOOD TOSCANA 2019) che prevede la
- partecipazione ad incontri commerciali B2B, allo scopo di favorire Il'attivazione di rapporti
commerciali con buyers italiani e di altri paesi, europei ed extraeuropei, preceduta da una specifica
attivita di informazione, da organizzare anche in base alle caratteristiche delle aziende
partecipanti. Tale evento sara organizzato nel primo semestre del 2019, ed esclusivamente
riservato ai beneficiari selezionati tramite apposito bando rivolto a imprese, singole o associate,
purché abbiano sede operativa in Toscana, che producano e commercializzano prodotti DOP e
IGP della Toscana che producano e commercializzano prodotti in cui dette produzioni certificate
ne siano ingredienti con valorizzazione in etichetta. Con I' occasione si offre la possibilita ai buyer
‘interessati di partecipare ad un Educational Tour sui territori. Con tale scopo Lucca Promos ha
deciso di partecipare a questa nuova iniziativa per consolidare e migliorare la conoscenza delle
produzioni alimentari d’eccellenza , DOP e IGP del proprio territorio. :

ALTRI SETTORI e OPERATIVITA’
Campagna e media relations
10. THE LANDS OF GIACOMO PUCCINI

Dopo gli esiti delle prime tre campagne promozionali, Lucca Promos s.c.r.l. di concerto con I'Ufficio
Relazioni Esterne della Camera di Commercio di Lucca, si conferma soggetto attuatore del
progetto. | finanziamenti della Fondazione Cassa di Risparmio di Lucca, del Comune di Lucca, del
Comune di Capannori e di altri Comuni del territorio, nonché della stessa Camera di Commercio,
saranno impiegati per la realizzazione di un’ampia campagna promozionale e di marketing, che
rispetto all'anno 2015 e al 2016 incrementera I'attenzione per testate e i media internazionali. La




campagna si incentrera ancora sul claim The lands of Giacomo Puccini e avra lo scopo di illustrare
in termini suggestivi i principali valori del territorio allo scopo di definire e veicolare la complessa
articolazione dell'offerta turistica e Jatu sensu economica: balneazione, citta d’arte,
enogastronomia, paesaggio, montagna e collina, cammini dello spirito e Via Francigena, valori
della produzione e dellartigianato, turismo sportivo. E’ stata effettuata una gara per
lindividuazione del grafico e della direzione artistica. A questa attivita &€ connessa quella di media
- relations per I'attivazione di benifits_comunicazionali, quali redazionali, presenza sui social delle
testate, estensione dei tempi di permanenza dei social o loro attivazione in conseguenza di altri
acquisti. Viene seguita e monitorata la ricaduta sul territorio al fine di costituire un’identita
riconoscibile tra la fruizione esterna della campagna e la presenza di immagine nelle imprese
turistiche del territorio. '

11. THE LANDS OF GIACOMO PUCCINI — PISA AEROPORTO

Prosegue [l'azione presso I'Aeroporto di Pisa — Area Arrivi con la prenotazione annuale di una
plancia di circa 6x3, i cui contenuti coordinati con limmagine della campagna di cui sopra sono
aggiornati- puntualmente circa tre/ quattro volte nel corso dellanno per promuovere i maggiori
eventi del territorio. ~




ALLEGATO 7)
Lucca Promos Scrl

CONTO ECONOMICO PREVISIONALE 2019
lcosTi IMPORTO RICAVI IMPORTO
COSTI PER PROGETTI RICAVI PER PROGETTI R
Nautica (Yare e YRV) - 50.000,00]|Contributo CCIAA — Lucca 370.000,00
‘|Lapideo 12.000,00{Rimborso costi da Societa Lucca in Tec - ! 41.000,00
Turismo : 40.000,00 . :
Interventi vari promozione e altre attivitd 25.000,00
Campagna promozionale - Aeroporto Pisa - Web e Social 120.000,00, . \
totale costi progetti o ,, _247.000,00[totale ricavi 411.000,00
COSTI PERSONALE ED ORGANI
costi di personale 125000
rimborsi dipendenti ed amministratore 1500
indennita fine rapporto 7000
‘Jcompensi Organo Revisore : ‘ 2500
buoni pasto ~ 2000 .
TOALE PERSONALE ED ORGANI 138.000,00
SPESE DI FUNZIONAMENTO . i
consulenze contabili e tecniche 6.000,00
cancelleria e acquisti vari 300,00
altri servizi deducibili 1.000,00
spese bancarie +1.000,00
oneri diversi di gestione 1.000,00
perdite su crediti 8.300,00
ammortamenti 400,00!"
TOTALE COSTI FUNZIONAMENTO 18.000,00
imposte e tasse — importo presumibile 8.000,00[sbilancio [ 0,00|
totale costi personale, organi e funzionamento e tasse 160.000,00]totale ricavi | 411.000,00]
[Totale generale 411.000 411.000|




